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“花不到一半的价格，收获了双倍的快乐。”4
月7日晚，欣赏完开心麻花经典爆笑舞台剧《夏洛
特烦恼》的市民李先生说道。在全国大剧场演出
上千场，平均上座率高达95%，演出总票房破亿的
《夏洛特烦恼》，在眉山，市民最低只需80元便可
欣赏。

“这是眉山市‘艺行东坡’系列演出活动之一，
此后每月，我们都将推出经典艺术演出，以惠民的
方式呈现。”活动承办方——眉山市歌舞剧院有限
责任公司相关负责人介绍。

久违的演出也激活了演艺市场，据悉，《夏洛
特烦恼》在眉山上座率超过90%，第二场演出——
安德烈·伊万诺维奇钢琴独奏音乐会购票也在火
热进行。

“树繁碧玉叶，柯叠黄金丸。”正值枇杷成熟
季，眉山市仁寿县文宫镇，乐山周先生一家趁着
来这里采摘旅游，返程时顺手买上了十多斤枇
杷。“文宫枇杷名不虚传，多买点回去送亲友。”周
先生说。

对于文旅与产业的融合，东坡区富牛镇玉龙
村村委会副主任罗东深有感触，不久前，玉龙村樱
桃采摘季落下帷幕，半个月时间，上万游客光临，
玉龙村千亩樱桃就地便销售一空，富了村民腰
包。“发展产业的同时搞乡村旅游，玉龙村产业更
富、村容村貌更好，是一种良性循环。”罗东说。

今年“五一”期间，眉山农村地区也发力“五一
档”，紧抓消费旺季契机，组织开展各具特色的促
消费活动，乡村、县域消费场景进一步“回归”。

随着聚餐、社交等场景性消费明显增多，农村
地区零售市场也逐步发力，农村网络零售表现亮
眼。

数据显示，“五一”期间，眉山农村实现网络零
售额 1.78 亿元，同比增长 62.62%，在眉山整体网
络 零 售 额 中 占 比 42.79% ，较 去 年 同 期 提 升
3.30个百分点。其中，农村实物型网络零售额实
现 0.62 亿元，占农村网络零售额的 34.71%；农村
服务型网络零售额实现1.16亿元，占农村网络零
售额的65.29%。

利用“杠杆效应”撬动大众消费新潜力，眉山
还在精准投放消费券上下功夫，今年春节，全市
开展了“约惠东坡 乐购生活”迎春购物季活动，
坚持政府引导、企业参与、市民受益的原则，针对
零售百货、住宿餐饮、汽车、文旅等行业持续投放

“约惠东坡·乐购生活”惠民消费券、“稳企留岗专
享券”“医护人员专享券”“3·15专享券”“马拉松
专场券”等政府消费券，参与商家超千户，参与人
数超500万人次。截至目前，全年全市各级政府、
金融机构发放消费券3000余万元，带动消费近6
亿元。

眉山消费市场释放

5 月 2 日，放眼眉山东坡水街，摩肩接踵都是人；核
心表演区，从成都来眉山游玩的李先生一家花 100 多
元包下一艘游船，近距离欣赏着表演。“‘五一’假期每
晚游客都非常多，晚上 8 点到 9 点，我们所有的游船要
往返两三趟。”水街游船项目相关负责人说道。

同一时间，位于二环东路的一家海鲜大排档人声
鼎沸，店主方先生需要跑着为客人上菜。“等桌位的客
人也有好几拨，这个‘五一’我们比前几次放假都忙。”

大街小巷人来人往、街边餐饮排队就餐、文旅行
业逐步复苏……疫情防控平稳后的首个“五一”假期，
随着市民出游需求集中释放，眉山消费厚积薄发，市
场活力显现，仅在“五一”假期（4 月 29 日-5 月 3 日，后
文同），眉山整体消费额就累计实现 15.85 亿元，同比
增长28.55%。

以“五一”回望过去四个多月，围绕“服务业提升
年”，眉山抢抓机遇，多端发力，顺应消费需求升级趋
势，不断打造消费新场景，释放消费潜力。

□眉山日报全媒体记者 李幸 文/图

从灯火通明的古镇夜市，到活力涌动的商
业街区，再到风景如画的乡村郊外……今年以
来，人们的度假方式逐渐增多，可供的选择也更
加多样。

古迹游览、博物馆打卡，文旅深度融合创新
带人穿越古今，感受历史与现代的交织。

“‘一朵芙蕖，开过尚盈盈’中的‘芙蕖’是指
什么花？”“‘腹有诗书气自华’前一句是什
么？”……今年4月，眉山三苏祠博物馆推出了东
坡诗词擂台赛，每周六上午，游客可以在三苏祠
披风榭回答与东坡诗词相关知识，集章获取精美
礼品。

“以前来三苏祠主要是看风景、读楹联、听
三苏故事，现在能有这样互动体验活动感觉很
好。”游客刘颖说。

今年以来，青神县红色西山研学基地同样游
人如织。1927年 4月，青神建立了上川南地区
第一个中共地下党组织——中共青神党支部；
1934年 12月，由中共青神中心县委领导的“西
山红军武装起义”名震川西南。2021年，涵盖综
合实践、红色研学、户外拓展、农耕体验四个功
能区，全新的青神县红色西山研学基地建成开
放，可同时容纳1000名学生参观学习。

“这种走进来体验红色文化的研学对孩子和
我们来说都很有必要，读到毛慈影烈士的家书，
我们都热泪盈眶。”从成都带孩子来研学的家长
张勇说。

博物馆“遇同好”、研学“涨知识”，还有不少
人选择乡野寻趣，去“有风的地方”寻求大自然
的治愈。

赏雪、赏花、“森呼吸”……今年以来，洪雅
县瓦屋山备受青睐，4月27日，瓦屋山快速通道
的正式建成通车，不仅将瓦屋山、柳江古镇、玉
屏山、七里坪等多个沿线景区串连起来，此后成
都前往洪雅瓦屋山车程也将缩短1小时。

记者从市文旅局了解到，今年以来，我市三
苏祠、瓦屋山、彭祖山、中岩寺等重点景区，“东
坡醉月地”国家夜间文化和旅游消费集聚区等文
旅消费重点区域，通过品牌创建，在全国全省的
知名度和影响力进一步提升，对旅游市场支撑力
进一步增强，有力带动了眉山假日旅游的全域火
爆。

针对不同旅游目的地和消费场景，我市还优
化产品供给与服务，实施“非遗+”“文旅+”“+文
旅”，针对市场新需求，全新打造10余个文旅消
费新场景，差异化满足游客多样需求。

暮春时节，天色渐暗，青神县观赏萤火虫的核
心区瑞峰镇天池村兰厂沟迎来了赏萤最佳季节，不
少游客来这里露营过夜，在“点点萤光”中寻找“诗
和远方”。

“城市节奏太快了，工作也挺紧张的。露营看
萤火虫，仿佛回到了小时候，特别轻松。”成都市民
王欢说。

青神县瑞峰镇生态环境优美，吸引了四川省规
模最大的萤火虫群在此聚集，当地利用优势，在保
护基础上推出“露营+观萤”旅游产品，营造良好观
萤环境。这种“抬头满天繁星，低头遍地流萤，耳畔
竹叶沙沙”的如诗体验吸引了游客纷至沓来，也让
当地老百姓腰包鼓了起来。

“今年以来，我们共接待游客超过11万人次，带
动全镇旅游经济收入超1000万元。”瑞峰镇相关负
责人表示。

同样是露营，仁寿县中铁黑龙滩国际旅游度假
区却与动感的音乐结合。4月 15日至 16日，2023
年春游音乐节在这里举行，时隔两年，该度假区重
启音乐节活动。数据显示，活动期间度假区两天累
计到访游客超过2.4万人次，较上一届音乐节期间
同比增长50%。

记者了解到，春游音乐节也是第三届仁寿县文
化旅游季宣传推广活动之一。搭乘文旅复苏的东
风，仁寿县还开展了“乐购新春 仁人欢乐”消费活
动。投放500万元电子消费券，推出景区旅游优惠，
组织新春文艺演出和公益文化活动，为城市消费汇
聚人气、扩大名气。

“随着群众对文旅市场产品的需求不断增高，
我们也会紧跟风尚，依托本地资源，不断推陈出新，
营造更丰富的消费场景。”仁寿县相关负责人表示。

坚持“月月有活动、季季有特色、全年可持续”
的促消费思路，着力打造成都都市圈消费副中心。
今年以来，眉山继续挖掘特色消费资源，打造消费
场景推动消费提档升级。

“仁马”“东马”再启，“寻美乡村·乐游眉山”大
型乡村旅游季持续推进，结合“烟雨柳江”春景推出
汉服巡游会、国风趣味游戏……全市将消费新业
态、新模式深度融入大众生活。眼下，以餐饮特色、
体育健身、时尚购物为主题，日游夜食、快闪推广、

“沉浸式”体验等多业态融合及生产、应用、服务的
消费生态圈正在形成。

消费“暖”起来
市场“火”起来
经济“热”起来
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第三届中铁黑龙滩春游音乐节活动现场。东坡水街，游人乘船游览。青神中岩寺景区游客逐渐增多。

四化同步 城乡融合 五区共兴


